Zatacznik nr 5
do Zarzadzenia 27/2019
z dnia28 lutego 2019 r.
Burmistrza Przasnysza

Protokol kontroli punktu sprzedazy napojow alkoholowych

Przeprowadzonej w dniu .................. Wi, , ha podstawie art. 18 ust. 8 ustawy z dnia
26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2018
r. poz. 2137 ze zm.) oraz upowaznienia Burmistrza Przasnysza nr ....../2019r.z dnia .........2019 1.
do przeprowadzenia kontroli na okoliczno$¢ przestrzeganiazasad 1 warunkow
korzystania z zezwolen na sprzedaz napojow alkoholowych w placéwce handlowej/ zaktadzie
gastronomicznym prowadzonej/ym przez Panig/Pana

z udziatem strony lub 0SODY UPOWAZNIONE]: .....ovviiniitiii s it eeeaeans
Stwierdzono, co nastepuje:

1. Warunki prowadzenia sprzedazy napojow alkoholowych:
1) Zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych:
a) zezwolenia — okazano,
b) zezwolenia — nie okazano;

2) Whiesienie oplaty za korzystanie z zezwolen/zezwolenia:

a) dowod wptaty okazano,

b) nie okazano dowodu wplaty;

3) Zaopatrywanie si¢ w napoje alkoholowe (przedsiebiorca zobowigzany jest okazac
odpowiednie faktury):

a) okazano faktury dostawcy,
b) nie okazano faktur dostawcy;

4) Tytul prawny do lokalu (wlasnos¢, najem, dzierzawa, inne ... .... );

5) Prowadzenie sprzedazy:
a) jest zgodne z udzielonym zezwoleniem,
b) nie jest zgodne z udzielonym zezwoleniem.

2. Zasady prowadzenia sprzedazy napojow alkoholowych:
1) Przestrzeganie zakazu sprzedazy i podawania napojow alkoholowych osobom
nieletnim i nietrzezwym:

a) nie stwierdzono ztamania zakazu,
b) stwierdzono ztamanie zakazu,

2) Przestrzeganie zakazu sprzedazy na kredyt lub pod zastaw:
a) nie stwierdzono zlamania zakazu,
b) stwierdzono ztamanie zakazu,



3) Przestrzeganie zakazu spozywania alkoholu w miejscy sprzedazy (dotyczy
sklepow) oraz w najblizszej okolicy punktu sprzedazy:

a) nie stwierdzono zlamania zakazu,
b) stwierdzono ztamanie zakazu,

4) Przestrzeganie zasad reklamy i promocji napojow alkoholowych (reklama
i promocja moze odbywac sie w wydzielonych stoiskach, wewngqtrz sklepow
monopolowych i zaktadow gastronomicznych, hurtowniach, reklama piwa musi
miec¢ odpowiedniq forme):

a) nie stwierdzono ztamania zasad reklamy i promocji napojow alkoholowych,
b) stwierdzono ztamanie zasad reklamy i promocji napojow alkoholowych.

3. Informacje dla klientow:
1) Informacja o szkodliwosci spozywania alkoholu (obowiazkowe):
a) umieszczona w widocznym dla klienta miejscu,
b) vriewmsaARac)niewidocznym dla klienta miejscu,
2) Informacja o zakazie sprzedazy alkoholu osobom nieletnim:
a) umieszczona w widocznym dla klienta miejscu,
b) vmiesaesanacy;niewidocznym dla klienta miejscu,
3) Informacja o zakazie sprzedazy osobom nietrzezwym:
a) umieszczona w widocznym dla klienta miejscu,
b) vmiesaesanacy;niewidocznym dla klienta miejscu,
4) Informacja o zakazie spozywania napojow alkoholowych w obrebie placowki:
a) umieszczona w widocznym dla klienta miejscu,
b) umieszczona w niewidocznym dla klienta miejscu,
c¢) brak informacji;

5) Informacja o godzinach otwarcia placowki handlowe;j:

g} grﬁ%i(@% 76Ra W Hiderrsosnydadiiqatemmigifeyscu,

ak mformacji;
Wyjasnienia i uwagi zlozone przez strony przy dokonywaniu kontroli:

Na tym protokot zakonczono. Protokot odczytano wszystkim obecnym.

Przeprowadzajacy kontrolg:
2 Piecze¢ przedsigbiorcy

(podpis przedsiebiorcy lub upowaznione;j
osoby obecnej w trakcie kontroli)






